天津沉香艺术博物馆2020年度工作报告
一、展览情况
全年展览8个
	时间
	名称
	展品数量
	简介

	



2020全年
	



天香飘渺——沉香与中国古代香器展 香知篇
	



50
	自从沉香走入人们的视野，就以其木寂香生的传奇经历和优美的气息被世人推崇，有许多著作对沉香进行过详细的描述，但由于时代久远、系统庞杂，加之流传过程中难免讹误，致使沉香名目繁多、分类各异。为了更好地认识沉香，我们既借鉴古籍中的分类方法，又融合现代研究理念，
回答沉香的基本概念。

	2020全年
	承传-古今香馨生活之美·红楼香事篇
	95
	《红楼梦》是中国传统文化中的一株“阆苑仙葩”，它的要眇之旨、微妙之言引无数人流连，它以缜密用笔、繁丽著色，勾勒出世间富贵、人情盛衰。
果香、屋香、药香、赠香，是古代钟鸣鼎食之家的尊崇显贵；香衣、香丸、香囊、香帕，是大观园中女儿们的旖旎多情；衣中趣、酒中乐、茶中情，细事闲情里的香，晕染了园中的嗅觉美，描摹了清香流韵的生活图景。
“红楼香事”追摄明清香事，以香点缀温情，再现艺术生活。

	2020年3月
	古人的防疫智慧
	20
	利用博物馆微信、抖音平台围绕“古人的防疫智慧”通过文章、视频等方式，进行线上展览。

	2020年4月
	织香成裳
	50
	利用博物馆微信、抖音平台围绕“沉香基础知识”、“香器趣谈”等内容通过文章、视频等方式，进行线上展览。

	2020年5月
	云游大观园
	30
	利用博物馆微信、抖音平台围绕“大观园中的用香生活”通过文章、视频等方式，进行线上展览。

	2020年6月-12月
	
承传·山居香话
	

170
	特展以多元感官体验，感受历史，走近自然，透过别样的山居环境，体会古来所追求崇尚的天人合一宇宙观。

	2020年8月-10月
	承传-古今香馨生活之美·山居消夏篇
	156
	夏日炎炎，古人自会寻找清凉之地，在山中避暑，是人们的首选。上至天潢贵胄下至平民百姓，在长夏之中，皆会利用山林得天独厚的优势，充分发挥生活的智慧解暑降温，尽情享受季节变化带来的生活乐趣，而在诸多生活方式中，香都伴随左右，它有等诸多功效，都有香的身影。
在《“承传”古今香馨生活之美——山居消夏篇》中，利用“LIVE IN”体验区的山水环境，结合展品、展板、艺术空间、文化活动等多种形式，围绕“山居消夏”，将展览分为“听香”（消暑用什么样的香）、“仙隐”（独处时的用香）、“和风”（雅集时的用香）、“觅道”（消暑用香的升华）四个单元，充分利用艺术空间，从衣、食、住、行不同的生活角度深入解读古人在山居之中如何以“香”消夏。

	2020年10月-12月
	乾隆皇帝的沉香缘
	
65
	展览选取乾隆皇帝作为主体人物做为线索，串联这一时期宫廷香事的不同角度，为观众揭示了沉香在宫廷中的应用与地位，讲述乾隆皇帝与沉香的不解之缘.



二、社会教育
（一）志愿者工作
天津沉香艺术博物馆志愿者主要负责日常讲解接待工作。
（二）社教活动
1. 节气活动
为了是观众更好的了解中国传统的生活美学，博物馆通过资料收集整理出古人在特定时间的相关饮食、习俗、游戏等，通过馆内多次实验确定方案成熟后，将其以雅集的形式向外推广，在重要的节气、节日举办相应的文化体验活动合计8场。
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2. 直播活动
针对疫情带来的参观不便，天津沉香艺术博物馆推出“云游博物馆”活动，通过直播看展、文化对谈的方式，使观众能够不受空间的限制，和博物馆有亲密的互动。
在直播选题上，选择观众喜闻乐见的话题，在博物馆日的直播中，和观众分享古人如何以香防疫。在端午节的直播中，带观众一起参观《红楼香事》展览，聊一聊红楼梦中人如何过端午。在《山居消夏》展览开幕时，邀请美食家和博物馆人一起到山中去，分享古人在山中消夏的“香”生活。
除了博物馆自有平台外，我馆也积极和其他机构合作，在冬季伊始，作为天津市博物馆文化旅游发展联盟的成员，受知乎平台邀请，在知友空间进行文化讲座“冬天的天津，哪些气味令你念念不忘？”
（3） 数字博物馆建设
天津沉香艺术博物馆致力于打造数字化博物馆，推出了包括《知香——沉香科普展》、《丝路香语》、《乾隆皇帝的沉香缘》、《空灵之约——中国沉香文化展》在内的四个线上展览，通过高清馆藏照片欣赏、相关文化知识推送等板块，打破时空的局限。
三、宣传
（一）报纸、电视媒体
随着博物馆影响力的提高，与天津电视台、天津日报建立了良好的合作关系，成为其进行文博相关活动宣传、采访时的重点对象
天津电视台都市频道、天津日报，就天津市民文娱休闲活动相关内容报道
（二）网络宣传
1、官方网站
网址：http://www.chenxiang-art.com/
官方微博
[image: ]
2、官方微信
官方微信分为服务号和订阅号，提供门票预约、公共教育、活动与服务等内容。2020年微信平台利用博物馆专业知识结合时事，针对疫情期间，人们普遍关注的防疫问题，博物馆立足本馆学术研究专长，通过网络平台发表十余篇专题文章并利用直播平台与观众进行互动，分享古人战疫的宝贵经验，学习古人战疫的不屈精神，通过多样化的手段，在共同战“疫”的过程中，为大众提供丰富的精神食粮。在后疫情时代，博物馆合计发布内容44篇。

四、博物馆安全工作
2020年，后勤保障部加快推进突发情况应急预案的拟定执行， 构建起长期有效的安全防范机制；加大宣传教育力度，多次召开安全生产服务会和班会、月考核会对安全问题进行常监督、常提醒，顺利实现全年无事故。
设备安全方面，积极配合各部门需求和重大活动需要，对重要设备进行彻底检查。
用电安全方面，全年开展3次用电安全大检查，完成灯具及线路等维修工作，第一时间对老化、损坏、违规的设备和线路进行修缮整改及时排除安全隐患。
5、 文物保护工作
[bookmark: _GoBack]  完善文物保护管理制度，完善文物基础信息，做到档案实时更新，实时查阅。
6、 文创开发
   由博物馆提炼到馆参观人的实际需求，提供开发创意方案，丰富馆内的实物类文化创意产品种类，其中传承仿古类5种，传承创新类12种，聚珍典藏类5种，生活日用类20种。
7、 科研情况
1、 与希言自然生活研究所合作研发，唐诗中的香、沉香与饮食
2、 与IFF国际香精香料公司联合开发四季中国香系列香水
3、 与百色百香合作研发沉香提取物制作植物护肤品
4、 与山东中医药大学合作项目“嗅觉用香康养研究”进入第四期
八、博物馆参加组织评估及所获荣誉
1、在2020年第四批全国博物馆定级工作中，天津沉香艺术博物馆被评为国家二级博物馆。 
2、2020年参加天津市社会组织评估，被评为“4A”级。
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